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METODOLOGIA

Si riportano in forma aggregata le indicazioni, fornite dalle aziende
associate ART, relativamente allo stato di salute del mercato interno.
Le informazioni sono state raccolte dalla Segreteria dell’Associazione nel

mese di ottobre 2024.
Le aziende hanno dato risposta con riferimento al fatturato.

Si ringraziano le Aziende Associate per il loro contributo alla stesura dei
dati Q3/2024

ADAR - ALLUFLON - BOHEMIA - CASA BUGATTI -COLTELLERIA
BERTI - EASY LIFE - EXPERT CARBONE - LAMART - LIVELLARA
- 'OCA NERA - KUNZI - MAINO CARLO - PEDRINI - PYREX -
POZZI MILANO - PRATESI - TAITU' - TESCOMA - TOGNANA -
TRABO - TRADIZIONI ASSOCIATE - VIP HOME GROUP

PAGE 02

www.art-tavolaregalo.it



mmcpartners

LIVING Q3/2024

PUBBLICAZIONE OTTOBRE 2024

CONSIDERAZIONI INTRODUTTIVE GENERALI

UFFICIO STUDI CONFCOMMERCIO

Come accade da molti mesi, le valutazioni di scenario economico sono
connotate da un elevato tasso di variabilita e dalla coesistenza di segnali
contrastanti.

Le buone notizie arrivano dai dati sull'inflazione che a settembre é&
scesa a +0,7% su base annuva, il livello piU basso da inizio anno.

L'Ufficio Studi di Confcommercio sottolinea che

"il rallentamento dell'inflazione rilevato a settembre, superiore alle nostre
stime, € un segnale di speranza per la possibilita di performance dell’'economia
nei mesi autunnali meno stagnanti rispetto a quanto rilevato in estate.

In un contesto in cui la fiducia delle famiglie mostra segnali di miglioramento il
permanere di una dinamica dei prezzi molto contenvuta, soprattutto per
quei beni e servizi acquistati con maggior frequenza, potrebbe agevolare il
trasferimento del recupero della capacita reddituale sui consumi”.

Desta preoccupazione la flessione in volume registrata ad agosto dalle
vendite al dettaglio.

Peggiora, dunque, una situazione che sul versante dei consumi, in particolare di
beni, risultava gia fragile.

Gli indici dei volumi acquistati, al di la di piccole oscillazioni mensili,
sono fermi sui valori di fine 2023 e risultano del tutto stagnanti nel
confronto annvo.

Il dato appare di non agevole interpretazione, perché in netto contrasto con le
dinamiche ampiamente positive dell’'occupazione e del potere d'acquisto, che
cresce sia in termini congiunturali, sia in termini tendenziali: aumenta dunque il
reddito reale, ma la spesa diminuisce.
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Bene anche l'indice di fiducia di imprese e
consumatori rilevato in settembre da ISTAT:
€ un segnale innegabilmente positivo, in quanto
potrebbe preludere ad una parte finale dell’anno
piu dinamica rispetto al deludente andamento dei
mesi estivi.

Il recupero del sentiment da parte dei
consumatori, che vedono progressi sia nella
situazione generale che personale, se
confermato nei prossimi mesi potrebbe
migliorare il funzionamento della catena reddito-
fiducia-consumi, che si era inceppato nei periodi
piU recenti, dando quella spinta alla domanda
necessaria a riprendere un percorso di sviluppo
meno asfittico.

Vi sono perd anche concreti segnali critici da
tenere sotto osservazione.

A queste preoccupazioni si aggiungono i timori
sulla tenuta del PIL, per il quale sembra allontanarsi
l'obiettivo di un incremento di circa l'1% rispetto al
2023, ribadito dal Governo anche nel Piano
Strutturale di Bilancio di recentissima
presentazione.

La serie revisionata dei Conti economici trimestrali
diffusa in ottobre dall'lstat evidenzia una
correzione al ribasso della variazione
tendenziale del secondo trimestre da +0,9%
a+0,6%.
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Settore Casa: dati a consuntivo ultimo semestre 2024 Canale Distributivo EXPORT
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Settore Casa: dati a consuntivo ultimo semestre 2024 canale distributivo HO.RE.CA.
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44,4%

Settore Casa: dati a consuntivo ultimo semestre 2024 canale distributivo RETAIL




RESILIENZA DEL SETTORE

Come si chiudera il 2024 rispetto al 2023?

MERCATO ITALIA - Le stime previsionali per l'anno in corso sono sostanzialmente in linea con quelle formulate
tre mesi or sono.

La quota di coloro che prevedono un 2024 peggiore rispetto al 2023 si attesta al 44% (contro il 42% di tre
mesi fa), mentre la stabilita & prevista dal 287% delle imprese (erano il 37%).

Si consolida in modo significativo la quota di aziende che ipotizza un anno migliore del precedente (28% contro il

21% rilevato il trimestre scorso).

incremento
27.8%

diminuzione
44.4%

stabilita
27.8%

ic ';'i previsionali chiusura anno 2024 rispetto anno 2023 mercato ITALIA www.art-tavolaregalo.it



Come si chiudera il 2024 rispetto al 2023 per CANALE EXPORT?

mentre resta minoritaria la percentuale degli ottimisti (18%).

incremento
18.2%

diminuzione
36.4%

stazionario
45.5%
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sionali chiusura anno 2024 rispetto anno 2023 canale vendita EXPORT

OBIETTIVI A MEDIO TERMINE

EXPORT - Le previsioni sull’'export sembrano segnare un calo di fiducia complessivo, benché resti
maggioritaria la quota di coloro che danno indicazione di stabilita. Le esportazioni nel 2024 saranno sugli stessi
livelli del 2023 per oltre il 45% delle imprese. Aumenta pero la quota di chi ipotizza un calo dell'export (36%)

www.art-tavolaregalo.it



MANTENIMENTO DELLE POSIZIONI

Come si chiudera il 2024 rispetto al 2023 per CANALE HO.RE.CA.?

HO.RE.CA. Si confermano positive ma con qualche segnale problematico le indicazioni previsionali relative
al canale HORECA. Continua a dominare l'idea che il canale avra andamento stabile (67% delle risposte, ma

erano il 70% tre mesi fa e L'85% sei mesi fa). A ate S

11.1% incremento
22.2%

stazionario
B66.7%

onali chiusura anno 2024 rispetto anno 2023 canale vendita HO.RE.CA. www.art-tavolaregalo.it



% B NUOVI PROGETTI DA PENSARE

%, Come si chiudera il 2024 rispetto al 2023 per CANALE RETAIL?

DETTAGLIO SPECIALIZZATO- GDO- DDEPT.STORE
Tutt'altro che esaltanti le valutazioni previsionali relative al canale RETAIL, che chiudera in calo per il 44% dei

rispondenti. La stessa percentuale del 28% & raccolta sulla indicazione di stabilita (era il 39% tre mesi fa) e di crescita
(erail 22%). ,

Incremento
27.8%

diminuzione
44.4%

stazionario

27.8%
orevisionali chiusura anno 2024 rispetto anno 2023 canale vendita RETAIL. wwve.art-tavolaregalo.it
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NUOVA POLITICA DI FIDUCIA

L'incertezza sull’'evoluzione degli scenari internazionali ed interno e l'estrema volatilita degli
indicatori economici, continuano a caratterizzare il contesto e non consentono l'individuazione
di linee di trend chiare e definite.

Il Sentiment delle imprese ART rilevato alla fine del terzo trimestre 2024 € molto simile a quello
emerso dopo il primo semestre dell’'anno seppur con un appena percettibile segnale di
ottimismo: infatti, se la quota dei pessimisti resta alta e rappresenta un terzo delle imprese (come
tre mesi fa), il 6/% si divide tra coloro che ipotizzano uno scenario sostanzialmente stabile (il 50%
contro il 56% del trimestre scorso) e coloro che intravedono un quadro in crescita (17% contro l'11%
dello scorso report trimestrale).

Resta da vivere L'ultimo e pil importante trimestre dell’anno, quello che potrebbe imprimere una
dinamica di svolta positiva (una sorta di miraggio preconizzato gia all'inizio dell’anno), pur con la
realistica consapevolezza che le criticita sono molte e potrebbero mortificare almeno in
parte le aspettative.

Consideraziofiigge neai S\l Iiro ecoffomico nel breve periodo di'3/6 mesi
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miglioramento
16.7%

stabilita
33.3%
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